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Resumen

A fines de los cincuenta e inicios de los sesenta se abre una nueva oleada de
inversiones y desarrollo tecnolégico que alcanza a los paises de industrializacién
dependiente o de escasisimo desarrollo industrial y una consecuente expansion del
CONsSuUmMoO Masivo.

En Argentina esta expansion de inversiones, nuevas tecnologias y de consumo tuvo
un importante impulso en las industrias culturales. Esas inversiones a la vez que
introducian nuevas tecnologias en una estructura econémica y productiva dependiente,
simultdneamente introdujeron nuevas pautas culturales.

En esa década, la TV, el cine y la industria discografica fueron algunas de las
industrias culturales que recibieron nuevas inversiones de capital norteamericano cuyas
practicas monopodlicas, industriales y comerciales impusieron cambios no solo en las
relaciones econdémicas sino también culturales con una fuerte presencia norteamericana.
La empresa Disney World, con presencia hegemoénica en el mercado de entretenimiento
para nifios en el cine y la televisién en esos afios es un caso casos emblematicos de la
expansion de las inversiones y de las industrias culturales norteamericanas en Argentina.
Este trabajo se propone considerar el complejo entramado historico, econdmico, politico y
cultural que se entreteje a partir de la década del sesenta, identificando dos aspectos: por

un lado el estructural econémico-social y por el otro el ideolégico-cultural.
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Desarrollo

La dependencia econdémica argentina y su resonancia en la cultura

El lugar de la ideologia y la cultura y su correlato con las condiciones econémicas que
generan la dependencia resultan clave. Las transformaciones culturales que se imponen a
través de mecanismos de dominacion econOmicos ocultan su esencia, que es el
sometimiento econdmico-politico y socio-cultural y a la vez producen modificaciones
profundas en la reproduccion de las culturas. Los intereses econdmicos de las grandes
potencias y de sus grupos econémicos transnacional junto a los mecanismos de dominacion
econdmica necesita socavar la identidad de los pueblos y naciones que pueden oponerse a
esa dominacion, utilizan la superioridad que le otorga la capacidad econémica para controlar
el proceso de fabricacibn masiva, la distribucion, difusién y exhibiciébn de los bienes
materiales y simbdlicos. A la vez, que esgrimen la superioridad tecnoldgica y la difusion
masiva como legitimacion de ese predominio cultural.

La configuracion de la cultura argentina se produce al calor de los procesos econémico-
sociales, se desarrolla en la lucha entre los modelos, instituciones, contenidos y formatos
culturales sujetos a los intereses econdmicos de las clases dominantes de los paises
dependientes —aliadas a las potencias extranjeras— con los escasos y modestos recursos de
las diversas culturas de las clases subalternas (Racedo, 2000; 183). Las tensiones entre
estas dos culturas: una dominante, la de las clases dominantes (en general, homogénea y
hegemoénica) y otra dominada, la de las clases subalternas (heterogénea, dispersa,
vulnerable, resistente y contestataria) se acrecienta con la penetracion de los capitales
monopdlicos extranjeros y con la dependencia de la Argentina inicialmente a fines del siglo
XIX. Esta es la primera etapa en la que la expansion de inversiones y relaciones
comerciales con Europa anuda la dependencia econdmica —principalmente con Inglaterra
pero también con Francia y Alemania— con la penetracion cultural. EI dominio de la
oligarquia bonaerense y la consolidacion del modelo agroexportador, en alianza y
dependencia, fundamentalmente, con el imperialismo inglés, lo cual favorecié difusion rapida
y univoca de la cultura europea, especialmente la francesa.

El desplazamiento y desprecio de la “barbarie” popular como unica via posible y valida
para la modernizacion se conjugaba con el avance en la apropiacion de la tierra y las
inversiones de capital extranjero mientras que simultaneamente se proclamaba el progreso

indefinido, el laicismo y el librecambio. El exterminio del indio y del negro, el sometimiento
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del gaucho, el aniquilamiento de la oposicion de las provincias del interior y, finalmente, la
explotacion y discriminacién a los inmigrantes, se justificaba en razén de la “modernizacion”
necesaria para ser reconocidos y aceptados por los mercados europeos.

A la vez que de este modo, sobre la base de esa asociacion oligarquico-imperialista y del
principio de la division internacional del trabajo y la proclamacion de las ventajas
comparativas como Unica via de desarrollo, trabé el desarrollo técnico-cientifico
independiente, que hubiera dado lugar a una autonomia industrial. Puesto que prevalecia el
criterio entre la oligarquia terrateniente argentina que la autosuficiencia y autonomia
tecnoldégica no era necesaria, por la “feliz asociacién” de intercambio que nos proveia de
todo. Pero la Primera Guerra Mundial demostraria que no hay “felicidad eterna”; y ante la
decadencia del imperialismo inglés algunos sectores de la oligarquia apostaron a nuevos
socios, nuevas inversiones de capital extranjero.® Con la introduccién de capitales
norteamericanos que, al inicio de la etapa de sustituciéon de importaciones, llegaron al pais
comienza lentamente la inversibn especifica en cultura, por ejemplo en la naciente
produccién de cine local.

A la vez que la Primera Guerra Mundial y la Revolucion Rusa operaron en la Argentina en
otro sentido: en la denuncia de las politicas pro-imperialistas impuestas y en la emergencia
de una esperanza politica y social para las masas mas oprimidas de la sociedad, que se
expresaron, basicamente, en el radicalismo y en el surgimiento del comunismo.

En la década del 20 el capitalismo monopélico dominante en el mundo —avido de nuevas
inversiones, con nuevas tecnologias y necesitando mas consumidores— avanzara en la
inversion en cultura, en industrias culturales como se las denomind posteriormente. Sin
opacar la hegemonia de las inversiones inglesas en la Argentina, los capitales
norteamericanos seran los que inician sus primeras inversiones a gran escala en actividades

vinculadas a la comunicacion y la cultura:

1 . . L . . )
Los capitales norteamericanos comenzaron a penetrar a inicios del siglo XX, disputandoles en 1904 a los
ingleses en los frigorificos la produccion, el mercado, pero sin lograr la asociacion privilegiada que tuvieron
estos Ultimos, por el caracter competitivo de la economia argentina con la de Estados Unidos.
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Empresas norteamericanas vinculadas a comunicacion y cultura

Empresa Ramo Afo
United River Plate Telephone Co. Comunicaciones 1887
General Electric Mag. Y productos eléctricos 1920
Cia. Westinghouse Electric Int. Mag. Y productos eléctricos 1921
Fox Film Distribuidora de filmes 1921
Corporacion Argentino-Americana de Films Distribuidora de filmes 1923
New York Film Exchange Distribuidora de filmes 1923
W. M. Jackson Inc. Distribuidora de libros 1923
Scott y Browne Inc. of Argentina Equipos y artefactos eléctricos 1924
Cia. Burroughs de Maquinas Ltda. Equipos y artefactos eléctricos 1924
Universal Pictures Distribuidora de filmes 1926
Metro Goldwin Mayer Distribuidora de filmes 1927
Cia. Internacional de Radio Comunicacion 1928
Paramount Pictures Distribuidora de filmes 1930
Brunswick Radio Equipos y artefactos eléctricos 1930
RCA Victor Equipos y artefactos eléctricos 1931
Warner Bros. Pictures Distribuidora de filmes 1931
Philco Argentina Equipos y artefactos eléctricos 1931

Asi en la cultura se profundiz6 una nueva brecha entre quienes tenian los medios, las
nuevas tecnologias y las condiciones (desde los capitales al reconocimiento estatal) para
producir bienes culturales y aquellos que tenian ideas o iniciativas, interés, los recursos
expresivos y comunicativos, pero no llegaban a cubrir los costos necesarios para realizarlos
por la dificultad de acceso a las nuevas tecnologias culturales y la inversion de capital. La
radio y el cine, que surgieron primero como innovacion tecnolédgica y luego como vehiculo
para el consumo masivo, con su doble caracter de bien econdémico y cultural, fueron
inmediatamente incorporados en la Argentina. Como en otras areas productivas, estas
precarias industrias culturales argentinas inicialmente tuvieron un impulso puramente local y
luego fueron absorbidas por intereses extranjeros (Mateu, 2007; 35).

A partir de esta etapa la forma de penetracion cultural se concentrard en los mecanismos
que imponen las industrias culturales y el imperialismo cultural, en tanto, que a la vez se
constituyen nucleos locales que buscaran acceder a las nuevas tecnologias culturales
volcadas a los intereses nacionales. Respecto al conflicto entre lo impuesto por sociedades
industrializadas y lo producido por las periféricas la critica de arte y periodista Marta Traba a
partir de caracterizar la vision artistica norteamericana en el campo de las artes plastica,
sefala que “En los Estados Unidos, la actividad artistica deriva directamente de las

alternativas de la sociedad de consumo, y acompafia tan lealmente el optimismo del New
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Deal como la depresién moral y las secretas desilusiones de la posguerra, resultando,
paraddjicamente, tanto mas alienada por su propiedad sociedad cuanto mas proclama su
libertad y despliega una vastisima exhibiciébn de sus progresivos libertinajes. A través de
ellos afirma su servidumbre a la tecnologia, asi como la existencia de una tecnologia capaz
de producir enérgicos controles que conduzcan a un totalitarismo donde quedara cancelada
la posibilidad de hablar un lenguaje cuya autonomia y especificidad deriven, como sofiaba
Marx, del empleo de la creatividad” (Traba, 2005; 58). Este concepto sobre los limites a la
creatividad que genera el control monopdlico de la tecnologia no solo debe entenderse en
relacion al campo artistico, sino también al propio campo tecnolégico e industrial, producto
de su caracter monopdlico mas que a la sacralizacion de las nuevas tecnologia como

paradigma de la modernidad y el crecimiento.

El rol y origen de las Industrias culturales

El crecimiento industrial en las grandes potencias mundiales desde fines del siglo XIX
tuvo, en el desarrollo de las nacientes industrias culturales (fundamentalmente radio y cine),
un instrumento que dio impulso e incentivé a la sociedad de masas y el consumismo, un
vehiculo de la cultura hegemoénica de las grandes burguesias industriales, duefias del
aparato productivo. Pero estas industrias culturales homogeneizadoras, a la vez que
impulsaron el consumismo masivo también fueron, en funcién de la rentabilidad que en esa
masividad buscaban, receptoras entre las culturas subalternas oprimidas, diversas,
dispersas y desestructuradas que —sometidas por las condiciones de realizacion, difusion,
exhibicién y distribucion impuestas por el capital monopdlico— resultaban una manifestacion
deformada de esas culturas oprimidas.

Estas industrias culturales (IC) se caracterizaron por sostener un sistema de
produccion que requeria y requiere al igual que cualquier industria: capital, organizacién y
division del trabajo, maquinarias, insumos, mercados en crecimiento sostenido, productos
masivos, estandarizados y serializados para la producciéon y comercializacion de servicios
culturales. Su logica, al igual que las otras industrias, estd basada en la rentabilidad
econdmica, la expansion en el mercado, en la explotacion de la mano de obra intelectual
(artistas, directores, autores, guionistas y otros) y manual (técnicos, operarios, etc.) y el
sostenimiento permanente de pautas de renovacion en una o en todas las partes del

proceso productivo, como asi también un intercambio activo con otras areas productivas.
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A las IC se les reconoce ese doble caracter econémico y cultural, aunque muchas
veces se tiende a sobrevalorar su aporte en el aspecto simbdlico, aun cuando su origen
estuvo y estd fuertemente vinculado a la expansion monopdlica del capital y a las
necesidades de investigacion cientifica, técnica que éste tenia y tiene para su insercion
competitiva en el proceso productivo.

Ya desde principios del siglo XX, las potencias industriales —especialmente Estados
Unidos, en donde este fendmeno se dio en condiciones ejemplares— vincularon a la cultura
con el “consumo en masa” de la produccién capitalista (como cultura de entretenimiento),
transformando asi a la cultura en una “industria cultural”, con el doble objetivo de acrecentar
su riqueza, afianzar su dominio ideoldgico y ofrecer entretenimiento en el “tiempo de ocio”
que genera la industria y la vida urbana y, simultAineamente, garantizar entre otras cosas el
control social que requeria el sistema.

El dominio econdmico y tecnoldgico en esta materia de algunas de las potencias
industriales les facilitaba imponer una vision de la realidad politica, econémica y social al
resto de los paises no industrializados, en los diferentes niveles culturales y en todas las
areas de su realizacion, ademas de colocar los productos manufacturados que las
metrépolis producen y difunden a través de sus florecientes IC (a través del cine, la radio, la
publicidad). El control de las clases dominantes sobre la cultura garantizd la reproduccién
del sistema, encubriendo sus objetivos e intereses; intereses econdémicos que impulsaron
abierta o0 encubiertamente manifestaciones artisticas y culturales (corrientes, estilos,
movimientos, tendencias, circuitos culturales) favorables a sus objetivos.

Desde esta perspectiva fue importante el rol fundamental que jugaron las IC en su
vinculo con las politicas estatales de sus paises. Esto quedé claramente manifiesto, antes y
después de las guerras mundiales, en la difusion de las ideas y politicas de las potencias
beligerantes mediante estrategias culturales vinculadas a los grupos econémicos de estas
industrias. También cuando para el fortalecimiento de las relaciones comerciales y
diplométicas las grandes potencias inversoras implementaron politicas culturales o buscaron
para “estrechar lazos culturales” para introducir inversiones e industrias con un rol
estratégico para sus intereses.

Actualmente se identifica a las denominadas IC con los “complejos”: fonografico (radio
y discogréfica), editorial (libros, revistas, diarios) y audiovisual (cine, video, TV y radio, al que

se agrego disefio y publicidad); que producen bienes tangibles e intangibles, realizan
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inversiones en bienes de capital (artefactos, camaras, soportes, sonido, etc.), amplian la
emisién y reproduccion del bien cultural que producen para el “gran publico”, en general, con
fines de entretenimiento o comerciales, pero que simultdneamente constituyen transmisores
de concepciones politicas, culturales, éticas.

En las grandes potencias industriales, especialmente en EE.UU., las IC dominan
desde su génesis los tres complejos de las IC (directa o indirectamente por medio de
testaferros y empresas subsidiarias), y tuvieron —como en otras areas productivas— una
expansion fundamental en la década del sesenta. Desde entonces controlan, de manera
monopdlica, la mayor parte del aparato productivo de esas industrias, son los fabricantes e
inventores de principales insumos, aparatos y medios de produccion de estas industrias, son
los distribuidores de los bienes culturales, tienen las principales palancas de difusion y, en
muchos casos, también tienen el control del patrimonio cultural mediante derechos de autor,
de emision, mecenazgos y fundaciones sin fines de lucro o con objetivos humanitarios,
etcétera; a través de los cuales movilizan sumas fabulosas de dinero y establecen acuerdos
comerciales con otras industrias (merchandising con industrias de alimentos o
electrodomésticos, por ejemplo) y los distintos estamentos gubernamentales de sus paises y
de los paises en donde invierten. A nivel mundial, el control de estos complejos esta
concentrado en pocas empresas monopolicas, que en EE.UU. se las conoce como “majors”,
y que se instalan directamente en los paises periféricos o a través de testaferros de éstas o

asociados a empresas locales mediante importantes inversiones.

Los flujos de capital y la penetracién cultural en los 60

Desde fines de los 50 a inicios de los 60, se produce una nueva afluencia de inversion
extranjera en la economia argentina con destino a la actividad industrial que opera sobre el
expandido mercado de consumo urbano que también se reflejara en cambios culturales.

El nuevo proceso de concentracién y centralizacion monopolista incrementé en la
economia argentina el peso de las relaciones econdmicas con los paises industrializados v,
en particular, con los Estados Unidos. Una rama caracteristica de estas inversiones fue, a
partir de los cambios tecnoldgicos y sociales de la segunda posguerra, la de las industrias
culturales. Estas “estallaron” como fenédmeno particular del periodo, en el que la expansion

econdmica, la emergencia de nuevos grupos sociales activos en la produccion y en el
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mercado junto a los procesos democraticos y nacionales abrieron cauce a una diversidad de
manifestaciones culturales —innovadoras, masivas, muchas de ellas largamente silenciadas—
que favorecieron el desarrollo de estas industrias.

Se tratd de una tendencia internacional que impact6 nacionalmente en el periodo post-
peronista. Acompafiadas de una fuerte inversion publicitaria, especialmente a través de la
TV y el cine, que introdujeron masivamente en la Argentina contenidos y formatos que
reflejaron la hegemonia de los Estados Unidos en esos afios, en la industria discografica, en
el peso de la cinematografia “hollywoodense”, en las cadenas de distribucion y difusion, etc.
promoviendo nuevos consumos econdémicos Yy culturales.

El fendémeno, vinculado a la “cultura de masas”, actualizé y llevé a un nuevo nivel los
debates sobre la dependencia econdmica y cultural, generando en contrapartida respuestas
culturales nacionales impugnadoras de esa tendencia en términos culturales y también de
modo general con respecto a la hegemonia norteamericana. Aunque estas respuestas
adquirieron a lo largo de la década del 60 una gran expansion y se enhebraron con la
produccién sociolégica, histoérica y de critica cultural en torno a la dependencia y de diversos
planteos criticos, este primer abordaje del tema haremos especial hincapié en la influencia
de las industrias culturales de capitales extranjeros en la cultura nacional.

Por un lado, el golpe militar de 1955 y la Guerra Fria modifican el campo cultural
vertiginosamente. La division del mundo en dos bloques antagénicos encontr6 en el
occidente capitalista una expansion de la economia, producto de la guerra y nuevas
tecnologias en desarrollo, con la recuperacion de la economia europea en creciente
competencia con la norteamericana, mientras que el campo socialista se consolidaba. En
muchos paises del Tercer Mundo se estaban librando luchas nacionales y sociales que
hicieron crujir las economias coloniales y dependientes, generando procesos de liberacion
nacional y social en China, Checoslovaquia, Hungria, Vietham y posteriormente en Cuba.
Este proceso politico y econémico generd la movilizacién politica y cultural de amplias
masas, fundamentalmente en el sector juvenil y femenino, como asi también, la difusion
masiva y el florecimiento de culturas ignoradas (generalmente del Tercer Mundo) hasta
entonces, oprimidas y emergentes.

Entre los afios 1960 y 1970, un nuevo proceso de concentracion y centralizacion del
capital monopdlico produjo una expansion de inversiones imperialistas (especialmente

norteamericanas) en los paises con escaso desarrollo industrial (el exceso de capital
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productivo en las metropolis industriales se volcaba en los paises del Tercer Mundo). Esta
expansion fue acompafiada por una consecuente campafia anticomunista, que desplegé
EE.UU. desde la década de 1950 (por ejemplo, con la difusién de peliculas norteamericanas
sobre la Segunda Guerra en las que estaban presentes estos dos aspectos —econémico e
ideolégico—: inversion norteamericana y contenido anticomunista). Muchas de estas
inversiones de capital monopdlico estuvieron vinculadas a las IC que, producto de los
cambios sociales y tecnoldgicos, estallaron como el fenémeno cultural de la etapa.

La penetracion de los nuevos bienes de consumo, especialmente los culturales, introdujo
un debate —en todos los ambitos sociales— en torno a su aceptacion o rechazo, al consumo
masivo de esos productos y a las industrias culturales que los promovian. Por ejemplo, la
expansion de la Coca Cola signific la ruina de la industria de bebidas gaseosas locales —de
pequefos capitales nacionales que existia en todas provincias argentinas— por la practica
monopodlica de produccion y distribucion de aquella empresa norteamericana. Pero ademas
con ello, junto a la promocién de su consumo, a partir de la fuerte inversion publicitaria,
impuso no solo un cambio cultural en las costumbres cotidianas, sino también la penetraciéon
de una cultura y una ideologia imperialistas, que en general se manifestaba con imagenes
audiovisuales populares en su publicidad o en actividades culturales y de entretenimiento
que auspiciaban (muchas veces estas publicidades utilizaban iconos y representaciones y
representantes reconocidos de los sectores oprimidos y rebeldes en aquellas potencias). En
su contenido menos visible, la promocién de este consumo introducia las premisas
ideologicas impuestas por los intereses monopolicos (individualismo, ley de mercado,
superioridad occidental, Tercer Mundo atrasado), ampliamente difundido a través de la TV,
el cine, la publicidad callejera. La industria discografica monopdlica, la cinematografica
“hollywoodense”, establecieron un tipo de consumo en el que el interés econdmico se
asociaba a un contenido simbdlico.

Hasta ese momento, la cultura dominante y hegemoénica estaba formateada por los
estilos de la cultura de élite, considerada y calificada como “cultura universal’, aquella
constituida por las obras “clasicas” europeas, que incluian todas las formas de la cultura de
las clases aristocréticas y de la alta burguesia europea. Esta nueva fase de concentracion y
centralizacion del capital monopdlico y de inversiones en IC se expandird sobre la base de
una nueva difusién cultural impuesta por la produccion masiva de las industrias culturales

apelando a las formas de representacion simbolica de las culturas subalternas de las
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grandes metrépolis y potencias imperialistas que surgian con la emergencia de los
movimientos populares y nacionales de posguerra.

Las IC de las grandes potencias industriales cristalizaran y re-significardn esos
contenidos populares, apropiandose de sus formatos para ponerlos al servicio de los
intereses politicos y econdémicos del capital monopdlico para ganar a ese gran publico en
sus propios paises. Pero también, aprovechando la simpatia que el primitivo origen popular
y anti-hegemonico de esos movimientos culturales generaba en los paises periféricos
oprimidos y de la efervescencia social con que se los asociaba (movimientos que tenian un
origen rebelde de enfrentamiento al “establishment” como el movimiento hippie), para
penetrar en los paises periféricos. Las grandes potencias industrias utilizaron a las IC para
ingresar a través de contenidos culturales en los mercados del Tercer Mundo y disputar su
dominio con otras potencias.

La masificacién que producen las IC —asociadas a la popularizacién de la cultura— en sus
propios paises y en los paises periféricos, las obligan a ser receptoras, también, de formatos
y contenidos surgidos en los paises dependientes y en sus clases oprimidas; formatos y
contenidos que reconfiguran desde su perspectiva monopdlica y sus intereses econémicos,
politicos e ideoldgicos. En lo fundamental, estos intereses y concepciones predominan en la
TV, asi como en las grandes discogréaficas, editoriales y estudios cinematograficos
transnacionales. Y generan una recepcion contradictoria en los diversos publicos, porque
tienen aspectos populares que facilitan el reconocimiento y la aceptacion de ese producto
cultural por parte de los grandes publicos, pero a la vez sus objetivos monopdlicos y sus
intereses politicos mas profundos son contrarios a los de las grandes mayorias populares.

Desde la década de 1950, como contrapartida a este fendmeno de las industrias
culturales imperialistas, desde los sectores nacionales y populares surge una enorme
produccion con escasos recursos Y alcances (porque no cuenta con los medios econémicos
ni tecnoldgicos para la elaboracion industrial o para distribucion masiva de sus bienes
culturales) que genera una cultura contra-hegemonica. Dispersa y variada, esta cultura
enfrenta a la homogeneizacion cultural que impone el gran capital monopolista. Esta cultura
anti-hegemonica vibra al calor del auge de luchas sociales que en la Argentina, tienen un
giro en el Cordobazo y otras puebladas de la época, asi como con los movimientos
pacifistas y los movimientos revolucionarios que conmocionaron el mundo por entonces —

desde la Revolucion Cubana al Mayo Francés y la Revolucion Cultural China— y tuvieron un
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enorme impacto en la produccion cultural de y hacia las grandes mayorias. Especialmente,
como contra-respuesta la Revolucién Cultural China, a nivel internacional y nacional, con la
consigna “servir al pueblo” introdujo una nueva concepcion sobre el papel de la cultura
popular, el rol de los intelectuales y de las masas populares frente a la cultura en la lucha
por el poder.

En los paises capitalistas, la produccion impulsada por las IC no tiene como objeto operar
sé6lo en el plano cultural o en lo econémico, sino también en el politico e ideoldgico, a través
de una intervencién politica e ideologica abierta hasta a aquellas menos visibles y que tiene
una forma de penetracién mas sutil, como el de las marcas de vestimenta y su publicidad,
por ejemplo, que modelan el gusto de determinados mercados, a los que les inscriben
caracteristicas sociales identificatorias; construyen estereotipos universales de género,
estigmatizando grupos sociales, generando fragmentaciones superpuestas dentro de las
culturas oprimidas y desencuentros entre los diferentes afluentes de las culturas nacionales
que tienen su expresién en el ambito local (por ejemplo, en relacién a la existencia y origen
del rock y la pertinencia del llamado rock “nacional”). A este mecanismo apabullante de la

penetracién econémica y cultural se lo denominé “imperialismo cultural”.

Nueva tecnologia e inversiones y el impacto en la Argentina de la television en los 60

La TV, la musica y el cine de los grandes capitales monopdlicos, especialmente
norteamericanos, se filtraban y se filtran en la cultura cotidiana de la gran masa argentina, y
especialmente entre los jovenes, a través de mega-producciones con capacidad para
inundar el mercado por la masiva difusién y distribucién que alcanzan. Favorecidos por la
Ley 14.780 de Inversiones extranjeras promulgada durante el gobierno de Frondizi, se
aprobaron entre 1958 y 1965 inversiones directas por valor de 630 millones de ddlares, de
los que s6lo un 80% (500 millones) se orientaron, fundamentalmente, al sector automotriz y
del total de estas inversiones un 55,1% fueron de origen norteamericano. Aun no han
estudios empiricos que permitan identificar cantidad, calidad y orientacion de las inversiones
extranjeras en las industrias culturales de la década del 60 y 70, sin embargo se sabe siguid
siendo importante en la industria cinematogréfica y fue fundamental en la produccién
televisiva.

Precisamente, es la introduccién masiva del sistema televisivo el caso emblematico en el

campo cultural de esas décadas. A partir de este cambio tecnoldgico se expande en la
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Argentina industria cultural y se masifica la cultura. En 1951, Philips Argentina importaba
televisores, en 1954 la empresa Copehart Argentina comienza la fabricacion nacional de
televisores nacionales. Desde los 60, los aparatos receptores inicialmente importados
comenzaron a producirse en el pais por empresas lideres de produccién de
electrodomésticos, favorecida por la sancion de una normativa, que establecia el caracter
individual de las licencias que se dict6 en 1957. En los afios 60, durante el gobierno de
Frondizi y el de Ongania, la expansion econémica que genero la nueva etapa de sustitucion
industrial favorece el acceso a los aparatos de tv de los sectores populares y se inauguran
nuevos canales privados en los que la inversibn y tecnologias de transmision
norteamericana fueron hegeménicas. En junio de 1960, Canal 9, en octubre Canal 13 y al
afo siguiente Canal 11. Mas tarde en 1966 se inaugura Tevedds de La Plata.

Se instala desde entonces las mediciones de audiencia y las programaciones ofrecen una
diversidad de formatos en el que la publicidad de productos abre una ventana de acceso
directo al publico. Las grandes empresas transnacionales son la que mayor espacio y
auspicios producen: Coca Cola, Palmolive, Odol, Ford, etc.

Las figuras televisivas comienzan a tener un enorme reconocimiento popular y los diarios
y revistas especializadas le dedican paginas retroalimentando el fenémeno y favoreciendo la
alianza entre distintos conglomerados de las industrias culturales. A la vez, las nuevas
tecnologias permiten con las producciones enlatadas a través de la grabacién de cintas de
video que llegan desde Estados Unidos reproducir programas y series norteamericanos que
como en la industria cinematografica se retransmiten como “paquetes de enlatados”.
Aparecen también nuevos canales en el interior, cuya programacion esta constituida
fundamentalmente por la retransmision de los enlatados que llegan de la Capital Federal.

Una época con grandes adelantos técnicos, con la expansién publicitaria con un nuevo
criterio comercializacion, cuyo gerenciamiento estuvo a cargos de los propios canales que,
como ya sefialamos, retroalimentaban sus contenidos e inversiones en otras ramas a través
de revistas especializadas (TV Guia, Antena TV, etc.) y mediciones de audiencia. A la vez,
comienzan producciones de programas locales con auspicio de empresas transnacionales
(La Familia Falcon, Odol pregunta, etc.).

Es en este medio audiovisual en el que se amplian la propuesta a huevos segmentos de
la poblacion: el infantil ("Disneylandia”, "Lassie", "Rin Tin Tin", "Las Aventuras del Capitan

Piluso y Coquito"), el juvenil ("El Club del clan", "Escala musical"); el femenino ("Buenas
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tardes, mucho gusto").

Para profundizar en los mecanismos que imponen el imperialismo cultural, entendido en
su doble aspecto econdmico y cultural, es que enfocaremos brevemente el caso la Walt
Disney. Una empresa lider en produccién y difusion de animaciones que logré ser
hegemonica en el mercado y obtuvo una masificacion de sus contenidos en el segmento
infantil con un importante impacto econémico y enorme presencia en la cultura argentina. La
produccion y difusion de Walt Disney en América latina y Argentina tuvo enorme difusion y
nos sirve para marcar aquellos aspectos que consideramos importante en este proceso de
concentracion y centralizacion de capital extranjero y control monopdlico cultural.
Fundamentalmente en este doble accionar de este tipo de inversiones en las industrias
culturales: por un lado introducir y controlar la fabricacion de tecnologia, en este caso de
animacién, y a la vez tener el control vertical y horizontal de la produccion, distribucion y
difusién, ampliando a otras ramas como la del turismo e introduciendo concepciones y
nuevas representaciones simbdlicas en una poblacién ajena a ese proceso productivo.

La empresa Walt Disney Productions luego de su éxito con la aplicacion de una nueva
tecnologia de animacién comienza a invertir —en la etapa de la segunda posguerra— en las
areas de turismo y del entretenimiento con la construccién del Disneylandia, la produccién
de peliculas como La isla del tesoro (1950) y en la televisibn con una programacion
especifica. El contrato con ABC le permitié producir su programa televisivo el Mundo de
Mickey Mouse, con el que potenciaba sus inversiones cinematograficas y turisticas de los
parques de diversiones que comenzaba a construir y expandirse mundialmente.

La técnica de animacion que impuso y difundi6 Walt Disney —en el que se introdujo el
sonido, el color y camaras multiplano— consagré sobre la base de su expansion y
crecimiento econémico, e impuso esa modalidad de animacién como la Unica y mas perfecta
expresion en la produccion de animacion cinematogréfica. A la vez, fue una de las primeras
empresas de produccion de contenidos creativos que desdibujé y anulé los derechos de
autores y creadores que participaban en sus producciones.

En la Argentina, la penetracién a través de su distribuidora de peliculas, de los enlatados
televisivos transmitida por un canal privado (Canal 11) y la fusion de publicidades en las que
promocionaba el parque de diversiones de Disneyworld y Coca-Cola, produccion editorial de
sus contenidos y de cuentos y leyendas de su produccion cinematogréfica, constituyeron la

base material de su influencia.
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Asi como la asociacion con empresas de distintas ramas industriales (automotriz,
alimenticia, etc.) es uno de los aspectos de la expansion de las inversiones extranjeras en
industrias culturales en la etapa de expansion del capital a escala mundial. Otro aspecto de
la esta etapa es la concentracion y centralizacion de capital extranjero en las industrias
culturales que fue produciendo fusiones de diferentes conglomerados: editorial, audiovisual,
discografico, desplazando. Esto redujo e impidi6 el desarrollo a empresas nacionales
competitivas en los mercados locales que por falta de capitales y tecnologia no estaban en
condiciones de competir, y a la vez por su debilidad no las convertian en asociaciones
atractivas que optimizaran sus beneficios ni para obtener reconocimientos estales. Es decir,
gque las limitaciones para asociarse con diferentes capitales locales para la construccion de
conglomerados y falta de vinculos con el estado o con intereses econémicos contrarios a los
sectores hegemonicos en el poder las tornaba poco competitivas. Estos conglomerados en
el campo de la comunicacion, el entretenimiento y la publicidad constituyeron un poderoso
retroalimentador de los formatos y contenidos impuestos por las industrias culturales
transnacionales.

En los afios 70, Mattelart y Dorfman en “Para leer el Pato Donald”, criticos de la
penetracion cultural norteamericana de la empresa Disney World, hacian menos hincapié en
esta operatoria monopodlica y en el sostén del poder politico, su cuestionamiento
fundamentalmente se dirigia a desmontar la operatoria ideolégica, en la penetracion
ideoldgica y la aculturacién que generaban. Sacralizada superioridad tecnoldgica y difusion
masiva de Disney como Unica y valida creatividad en animacion, se menoscabaron las
producciones locales que a partir de la historieta grafica eran reconocidas popularmente.

Como sefiala Marta Traba en “La década de la entrega: 1960-1970”: “Los comics, las
revistas ilustradas, la television y el cine tuvieron una incidencia definitiva en este camino
gue ataca el origen mismo de la invencion, de tal modo que ésta no parte ni del artistas
individualmente considerado, ni del artista en grupo, ni siquiera de la sociedad que acepta
colectivamente un programa de trabajo (excepto, por supuesto, el arte socialista, que sera
revisado aparte), sino de los medios masivos de comunicacion que constituye la industria
cultural, que a su vez responde a una politica claramente dirigista...” (Traba, 2005; 114).

La inversion de estos capitales extranjeros en la produccion cultural, como en otras areas

industriales, logran tener un control de la fabricacion de bienes y equipos, su distribucion y
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los servicios de aplicacion en sus diferentes modalidades tanto de tratamiento y transmision,
asi como su comercializacion y venta de informacion o “know-how”. A la vez, potenciaron su
control monopodlico al establecer fusiones y vinculos comerciales e industriales con otras
ramas industriales. Sumado a que este dominio impone no solo una modalidad de consumo
de bienes y la expansién en su fabricacion sino que vehiculiza una ideologia y una
concepcion de cultura, tendencialmente homogeneizadora, que oprime las manifestaciones
y producciones de las diversas culturas locales existentes imponiendo modalidades en para
qué producir formatos culturales, como producirlos, con qué instrumentos y con qué
contenidos.

En los afos sesenta —€poca en la que los flujos de capital monopdélico se expande y a la
vez los procesos de liberacion nacional y social rechazan y cuestionan estos mecanismos
de dependencia econdmica y colonial que impone el imperialismo— tanto la produccién
cultural impulsada por grandes capitales extranjeros como aquellas producciones culturales
locales ya sea comerciales o independientes reabren el debate, el interés y la respuesta
sobre las caracteristicas de la cultura nacional; especialmente entre los jévenes. En el sector
juvenil de la poblacién la respuesta a la cultura “enlatadas de contenidos proyanquis”,
impulsaron formas contrahegemadnicas a través de las pefias folcléricas no comerciales,
como también del tango, asi como otros contenidos populares en la produccion
cinematografica, editorial, etc. Mientras, todas las producciones nacionales, criticas o no del
sistema, debian y deben realizar esfuerzos gigantescos para mantenerse, ser conocidas,
acceder al circuito cultural y recuperar lo invertido para poder seguir produciendo, ya sea
otra pelicula, otro libro, otro disco, otra muestra plastica sin los auspicios de los grandes
capitales extranjeros.

A la vez, en aquellos afios, se debatia si la cultura nacional y popular debia
reformatearse, actualizarse introduciendo algunas formas o contenidos de esa cultura
masiva para competir en el mercado cultural dominado por el ritmo que imponian las
grandes industrias culturales trasnacionales o si solo se trataba de rescatar la produccién
artistica nacional. Alguno de esos debates planteaban la disyuntiva si para hacer frente o
competir es penetracion cultural se fomenta, por ejemplo, un folclore de proyeccion o se
mantenia la tradicion folclérica, si Astor Piazolla o tango clasico, discusiones que apuntaban

al debate “renovacion o tradicion”. Como asi también se discutia, frente al fendmeno del
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imperialismo cultural, por ejemplo, si la mejor estrategia contra su penetracion era la
organizacion de pefias clasicas o si se debia utilizar el formato del happening dandole un
color local, para atraer a la juventud seguidora del rock, visto, a su vez, como producto
“extranjerizante”. En tanto, la industria cultural de capital monopolista extranjero operaba (y
opera) sobre los dos términos de ese debate: toma la produccién de la cultura nacional
cristalizando o estereotipando sus rasgos (operatoria del tradicionalista), y también hibrida o
licia sus caracteristicas particulares homogeneizandola con otras expresiones “mas
actuales” (operatoria modernista). Y en ambos casos estandariza porque impone cambios
por fuera de los intereses y necesidades creativas de los sectores populares, porque su

interés fundamental es la ganancia que obtiene con la masificacion.

Conclusiones

Sin duda el poder de los medios de comunicacién y de las industrias culturales vinculadas
a los intereses econémicos y politicos de las grandes potencias penetraron con mucha
vitalidad en la Argentina de la década del 60, no siempre con inversiones directas o
instalaciones productivas, muchas veces como ya sefialamos aprovechando el control que
tienen de ambos extremos del eslabén la produccién de bienes de capitales e insumos: la
produccién de los bienes de capital e insumos necesarios del sector y la difusién vy
distribucion de bienes culturales locales o mundiales. Inversiones extranjeras en industrias
culturales que impulsadas por las leyes nacionales sobre inversiones dictadas durante los
gobiernos de Frondizi y la dictadura militar de Ongania, encontraron condiciones propicias
para desplegar sus actividades.

En esos afios se abre un proceso —en las condiciones econdmicas, sociales y politicas
gue ya hemos sefialado— rico y contradictorio de produccién cultural en el ambito nacional.
En un pais dependiente como la Argentina con una cultura nacional y popular diversa y rica
en expresiones de los diversos aportes étnicos y socioculturales que la constituyeron, la
penetracion de una cultura de masas estandarizada y homogeneizadora de las IC se
expresara en una explosion y tension de las manifestaciones culturales que reivindican
contenidos nacionales y populares y que aprovechan las contradicciones de la lucha social
para expresarse.

Las inversiones de capitales que introducen una cultura de masas, fundamentalmente, a

través de las IC (con objetivos sectoriales y extranacionales), enajenan la capacidad creativa
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e identitaria de los “cultores populares”, como ejemplificamos con el cine de animacién que
fue controlado y monopolizada por Walt Disney en toda la cadena (creacién, produccion,
difusion, distribucion y comercializacion) generando una subordinacién directa o indirecta a
determinados modelos estéticos, en la organizacién de equipos creativos, en la introduccién
de novedades o elementos materiales o simbdlicos ajenos a la estructura originaria, en la
formacion de artistas e intelectuales, prevaleciendo como objetivo el de la ganancia por
sobre el mensaje escrito, visual, musical, cultural.

Los sectores subalternos, sin embargo, generan una respuesta cultural variada y contra-
hegemoénica, heterogénea, una produccion cultural expresion de los diversos los sectores
sociales oprimidos que en un pais dependiente como es la Argentina tiene una potencialidad
que dificilmente pueda ser eliminada, reabsorbida o anulada por los intereses de las IC
trasnacionales porque en esas culturas oprimidas se condensan sus intereses constitutivos,
sus manifestaciones, conflictos de clase, étnicas, de género, estéticas, etarias, nacionales,
regionales, etc., que se abren paso aunque esa lucha resulte desigual en tanto las IC tienen
el control de los medios de produccién y mecanismos monopdlicos de control para
imponerse, reproducirse y llegar en forma masiva.

El desarrollo de las industrias culturales constituye un gran instrumento para la
produccién cultural por lo que significa la posibilidad de acceso masivo a la cultura, sin
embargo, su desarrollo bajo los mecanismos impuestos por el capital monopdlico resultan
en la anulacién de cualquier otra forma creativa y diferente de produccion, distribucion y
difusion de contenidos a la vez que impone las tendencias de contenidos viables desde la
l6gica monopolica del mercado cultural. A la vez impone criterios de gestiéon cultural,
seguimiento de las tendencias del mercado cultural, con lineamientos estéticos que se

deben aplicarse como modelo en las creaciones culturales con inversion no monopdlicas.
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	La empresa Walt Disney Productions luego de su éxito con la aplicación de una nueva tecnología de animación comienza a invertir –en la etapa de la segunda posguerra– en las áreas de turismo y del entretenimiento con la construcción del Disneylandia, ...

